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SUSCRIPCION _ I

Reciba gratis ANE-
DA NOTICIAS

Si desea recibir la revista digi-
tal “ANEDA NOTICIAS”, envie
su direccién electrénica a co-
mercial@aneda.org solici-
tandolo y la recibird todos los
meses, gratuitamente, asi como
sus suplementos y toda la infor-
macién interesante para los em-
presarios de Vending: normati-
vas, legislacién, tecnologia...

ANEDA NOTICIAS

N° 10 JULIO-AGOSTO 2012

iPIENSA EN VENDING!

ASAMBLEA

ANEDA aprueba la modificaci
sus estatutos

Con 80 empresas asociadas presentes y/o formalmente representadas,
ANEDA celebré su Asamblea General Ordinaria que tenia entre sus con-
tenidos la modificacion estatutaria.

Tras el Informe de Gestién del Comité Directivo, que destacé la edicién
regular de la revista ANEDA NOTICIAS y la consecucién de una estabili-
dad presupuestaria que permite la independencia econémica de ANEDA
y el paso de un déficit de 96.180,25 € a un superavit de 31.170,60 €
a 30 de abril,se aprobé por unanimidad la elaboracién de un Reglamento
de Régimen Interior y se ratificaron los nuevos Delegados Regionales y
también se aprobé una configuracién mas racional de la estructura regio-
nal de la Asociacién.

Se aprobaron por unanimidad siete de las ocho propuestas de modifi-
cacién estatutaria: una segunda Asamblea General que estudie y aprue-
be el presupuesto del ejercicio siguiente; creacion del Vicepresidente
Segundo para el drea de proveedores; ampliar la duracién del cargo de
miembro del Comité Directivo a 4 afios; adaptar los Estatutos a la Ley
Orgénica 1/2002; utilizacién de medios telemdticos para convocar la
Asamblea el Comité Directivo, entre las principales.

FELIZ VERANO

iFeliz verano!

Ahora que el rigor estival comienza a sentirse, cuando to- -
dos tenemos deseos y necesidad de hacer una pausa para
el descanso y las actividades lodicas vacacionales, desde
ANEDA NOTICIAS, queremos desearte, de corazén, un ,

iFeliz Verano!



ASAMBLEA

Exito total de la Asamblea de ANEDA

Con participacién de 80
empresas asociadas, presen-
tes y/o formalmente represen-
tadas, se celebré la
Asamblea General Ordinaria
de ANEDA que, en esta oco-
sién, tenia densos contenidos,
entre ofros la modificacién es-
tatutaria, que requeria la par-
ticipacién de dos tercios de
los asociados -63,32 so-
cios—, techo que se superé ampliamente, con |7 em-
presas més de las necesarias.

Se inici6 la sesion con el Informe de Gestiéon del
Comité Directivo, que destacé la edicién regular de la
revista ANEDA NOTICIAS, la relacién con otras aso-
ciaciones, a las que se invita a participar en las reu-
niones de Comité Directivo, la presencia institucional
en todos los foros nacionales e internacionales, el in-
cremento de casi un 50% de los socios, la defensa per-
manente del Sector ante los medios de comunicacién,
la campafia “Piensa en Vending” o la colaboracion
con la Federacién Espafola de Bancos de Alimentos,
como algunas de las acciones realizadas por ANEDA.

Mencién aparte merece la consecucién de una esta-
bilidad presupuestaria que permite la independencia
econémica de ANEDA de cualquier otra actividad em-
presarial, como la organizacién de la Feria, habiendo
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pasado de un déficit de 96.180,25 € a un superavit
de 31.170,60 € a 30 de abril. Igualmente, cabe des-
tacar la absoluta transparencia del Comité Directivo
de ANEDA, llegando a distribuir a todo el Sector, a
través de Internet, la Memoria Anual de la Asociacién.

En el capitulo de reformas, se aprobé por unanimi-
dad la elaboracién de un Reglamento de Régimen
Interior, se ratificaron los nuevos Delegados
Regionales, se suprimié el acuerdo adoptado en 1987

que obligaba a notificar a los asociados la incorpora-
cién de nuevos socios, a efectos de oposicién vy, tam-
bién por unanimidad, como en todos los casos, se
aprobé una configuracién mas racional de la estructu-
ra regional de la Asociacién.



MODIFICACIONES ESTATUTARIAS, APROBA-
DAS POR UNANIMIDAD

Se realizaron hasta ocho propuestas de modificacién
estatutaria, de las que siete fueron aprobadas por una-
nimidad y una, que dejamos para el final, tuvo otra op-
cién presentada por Noé Quintanilla. El espiritu de es-
tas modificaciones fue el siguiente:

@ Establecer una segunda Asamblea General que es-
tudie y apruebe el presupuesto del ejercicio siguiente,
a celebrar en los dos Ultimos meses de cada afio.

@ Creacién, dentro del Comité Directivo, del cargo
de Vicepresidente Segundo, para el drea de provee-
dores.

® Ampliacién de la duracién del cargo de miembro
del Comité Directivo a cuatro afios, pudiendo ser ree-
legido. El Presidente solo podra ser
reelegido una vez, ampliable a una
segunda, si no existiesen mds candi-
daturas.

@ Adaptacién de los Estatutos a las
disposiciones a la Ley Orgdnica
1/2002: reduccién del nimero de
socios necesario para convocar la
Asamblea General y de los “qué-
rum” para la aprobacién de acuer-
dos.

® Para cubrir las vacantes del
Comité Directivo, éste podrd nom-
brar a otro miembro de la asocio-
cién, hasta ser ratificado en la si-
guiente Asamblea General.

@ Utilizacién de medios telemati-
cos para la convocatoria de la
Asamblea y la convocatoria y cele-
bracién del Comité Directivo.

® Considerar Delegado Regional
de ANEDA, sin necesidad de elec-
ciones regionales, a una persona
que pertenezca al Organo de
Gobierno de otra  Asociacién
Regional representativa en la
Comunidad Auténoma pertinente 'y
que sea designado por ella, tras sus-

por el Comité Directivo.

En el turno de Ruegos y Preguntas, se expusieron los
proyectos inmediatos de la Asociacién, que son, entre
otros, la potenciacién del Distintivo de Calidad, la cre-
acién de una Vicepresidencia de Proveedores, el con-
cierto de una Péliza de Responsabilidad Civil, la edi-
cién de una guia de trazabilidad para el Vending, la
confeccién de un catdlogo de productos saludables, la
celebracién de la Il Jornada “Piensa en Vending”, la
suscripcién de un posible acuerdo con ECOEMBES, la
distribucién de diplomas a los socios, la distribucién de
pegatinas para las mdquinas, las degustaciones de
café piblicas y gratuitas y la mejora de la pagina web
de la asociacién.

Almuerzo de convivencia

Tras la clausura de la Asamblea de ANEDA, se celebré
un almuerzo de convivencia, con el restaurante com-
pletamente lleno de comensales, entre los que brillo
un clima de abierta cordialidad.

cribir un Convenio de colaboracién
con ANEDA.

® Cualquier miembro del Comité
Directivo podrd ser apartado, por
pérdida de confianza, por decisién
mayoritaria del Comité, salvo el
Presidente,  Vicepresidente vy
Secretario General.

En esta propuesta, la otra alternati-
va que se presentd defendia que el
Onico cargo “blindado” fuese el de
Presidente. La votacién arrojé un sal-
do de 5 contra 75 votos a favor de
la modificacién de origen, planteada




CHINA VENDING SHOW
ANEDA, embajador en China

ANEDA, a través de su Presidente, Javier Arquerons, ha perma-
necido una semana en Shangai, representando al sector espariol
de la Distribucién Automdtica. Arquerons ha visitado en profun-
didad el certamen CHINA VENDING SHOW, que en esta edi-
cién ha alcanzado los 6.000m2 de exposiciéon, manteniendo
reuniones del mas alto nivel, en las que ANEDA ha sido recibi-
da por los organizadores de la Feria y por su Director, Alex
Chen, junto a representantes de la NAMA y ANEDA, en el
transcurso de un almuerzo.
China con 1.300 millones de consumidores potenciales que
van evolucionando cada vez mas en su capacidad adquisitiva,
constituye un mercado de increibles proporciones y posibilida-
des de futuro, hasta el punto de que el Presidente de ANEDA
se plantea muy seriamente organizar un viaje de negocios con
empresarios espanoles y la posible celebracion de una “Plaza
de Espaia” en la proxima Feria, que estd convocada en
Shangai, en septiembre de 2013. También en este viaje, y
dada la proximidad, se aprovecharia para visitar el Pais del
Sol Naciente con visita de trabajo a una importante empresa
operadora, asi como a la Asociacién Japonesa de Vending.
Arquerons también ha mantenido contacto con distintas em-
presas chinas fabricantes de equipamientos para Vending
percibiendo que las maquinas asidticas estén evolucionando
favorablemente y pueden constituir una opcién de futuro.

LF REPUESTOS HORECA
Es parte integral en Espaiia
del grupo LF. Somos una so-
ciedad joven y dinamica, li-
der en la distribucién de re-
puestos para hosteleria y
méquinas de vending para
los profesionales del sector. Dispone de una am-
plia red de distribuidores en toda Espafia y ofre-
ce una gran variedad de repuestos de las mar-
cas mds importantes y prestigiosas en Europa.

SALUD

ANEDA, colabora con las
Administraciones Publicas
en la Promocion de Salud y
Prevencion de la Obesidad

la Subdireccién de la Promocién de la
Salud y Prevencién estd elaborando el Plan
de Prevencion y Control de la Obesidad en
la Comunidad de Madrid.

Yolanda Carabante, responsable profesio-
nal de ANEDA, ha sido invitada a partici-
par como representante de la Asociacién
en el Grupo de Trabajo del dmbito empre-
sarial, que desarrollardn junto con ofros
dmbitos de actuacién (comunitario, educa-
tivo ,sanitario y laboral) las cuestiones ne-
cesarias que se incluirdn en dicho Plan. El
objetivo fundamental es la promocién de

Su fuerza radica en la calidad del servicio y el
uso de las tecnologias més avanzadas, con un si-
tio web y tienda virtual muy potente y funcional
(www.lfrepuestos-horeca724.es),  disponible
para Mévil también (www.lfrepuestos-hore-
ca/24.mobi), y la primera App gratuita del sec-
tor para iPad Apple y pronto para tablet con sis-
tema operativo Android.

Todo el equipo profesional de L.F. REPUESTOS

HORECA tiene como objetivo y vocacién, aten-
der con carécter inmediato cualquier necesidad
de sus empresas clientes, canalizando la rela-
cién con una atencién personalizada, unos pro-
ductos de la méxima fiabilidad y unos precios al-
tamente competitivos, ademds de un esmerado
servicio postventa.

una Alimentacién Saludable y la Préctica
de la Actividad Fisica, donde nuestro sector
puede aportar informacién muy valiosa, al
conocer de primera mano la tendencia de
los consumidores y poder ofrecer alimenta-
cién sana a través de la restauraciéon auto-
mdtica.



EVA

ANEDA participoé en la reunion de EVA .

con la asociacionales nacionales

EVA (Asociaciéon Europea de Vending) mantuvo en Londres

una sesién de trabajo con las asociaciones nacionales euro-
peas bajo el lema “Trabajar juntos y cerca”, para integrar ac-
ciones comunes de dichas asociaciones, coordinadas por la

EUROPEAN
VENDING ASS0CIATION

EVA. Entre otros aspectos, se propuso la promocién de un in-
tercambio de informacién entre asociaciones nacionales y apoyar eventos locales diferenciados para evitar

que compitan entre ellos.

Con objeto de realizar una adecuada promocién del Vending, se propuso establecer unas politicas de

“lobbyng” comunes, asi como unificar estrategias, notas de prensa, comunicacién institucional, en definitiva,

incluyendo la edicién de un audiovisual comin con distintas versiones lingiisticas.

EVA, por su parte, se comprometié a buscar nuevos mercados y a promover un contrato esténdar, a nivel eu-
ropeo, entre operadores y clientes, implicando un alto nivel en la cali-
dad del servicio y en la ética del vending, lo que proporcionard a las
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automatic vending
association

RECURSOS

ANEDA presenta alegaciones
en Santiago

El pasado 29 de junio, ANEDA presenté escri-
to de alegaciones contra el articulo 105 del
proyecto normativo que establece la
“Ordenanza Reguladora de Actividades,
Instalaciéns e Ocupaciéns da Via Piblica do
Concello de Santiago de Compostela, que pro-
hibe, con cardcter general, la instalacién de
maéquinas expendedoras en la via piblica, aun-
que “por razones de interés piblico” podra
concederse excepcionalmente autorizacién en
los emplazamientos que el Ayuntamiento deter-
mine.

ANEDA solicita que se modifique el citado arti-
culo 105, ya que la excepcionalidad “por inte-
rés publico del servicio” puede provocar inse-
guridad juridica e implicar una aplicacién ar-
bitraria de la norma, que deberia delimitar ex-
presamente cuales son los supuestos y los re-
quisitos de licitacién para permitir la instalacién
de maquinas automdticas en la via piblica.
ANEDA, igualmente, serd informada por parte
de la Corporacién Municipal de Santiago de
Compostela, sobre cualquier proyecto normati-
vo y su evolucién legal,para poder realizar una
interlocucién inmediata.

empresas operadoras una mejor posicién para negociar precios.
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ECOEMBES

ANEDA prosigue la negociacion con
ECOEMBES

ANEDA continda realizando gestio- 0
nes con la cOpula de ECOEMBES,
con el objetivo de obtener condicio-
nes excepcionales de exencién en
el pago de algin periodo atrasado —tiene carécter retro-
activo- para facilitar la adhesién de las empresas opera-
doras que incumplen la Ley de Envases y Residuos, faci-
litdndoles el acceso al cumplimiento de esta Ley, tanto
econémica como administrativamente, ya que todos los
tramites se realizarian desde ANEDA.

Estamos seguros de culminar positivamente estas nego-
ciaciones y poder ofrecer, tras el verano, una solucién so-
tisfactoria para que se integren todos los operadores que
ain no participan en el Sistema de Gestién de Residuos
que, por ofra parte, sospechamos va a iniciar un fuerte
proceso de inspecciones, aplicando las sanciones corres-
pondientes.

ASOCIADOS

En junio, dos nuevos socios

En el mes de junio, han sido un operador, VENDING SIE-
RRA MORENA, y un proveedor, L.F. REPUESTOS HORE-
CA, los que se han integrado como socios en ANEDA.
Bienvenidos ambos.

ECOEMBES



SISTEMAS PAGO

ANEDA, ponente en el Congreso de pago por
movil

Juan Luis Herndndez, Secretario General de ANEDA, dicté su ponen-
cia en el Congreso sobre pago por mévil, celebrado en Madrid el pa-
sado 26 de junio y que reunié en la mesa a representantes de las mas
destacadas empresas de telefonia, entidades financieras, fabricantes
de tecnologia, tarjetas de crédito y Ayuntamiento de Madrid y
Barcelona.

Las conclusiones del Congreso indican que actualmente se cuenta con
la mejor tecnologia para que el pago por mévil se implante con rapi-
dez y amplia masa de usuarios, que la tendencia es NFC —cuyas po-
sibilidades son increibles e ilimitadas— y que existen dos nichos des-
tacados de aplicacién: transporte piblico y VENDING, que supondria
para nuestro sector un importante aumento en las ventas e infinitas po-
sibilidades a nivel de marketing y promociones. El hdndicap, los cos-
tes de instalacion y las comisiones.

Los argumentos del discurso de Juan Luis Herndndez se sustentaron en
los puntos siguientes: el sector del Vending es basico para la implan-
tacion del sistema; comisiones justas y vinculadas al PVP de los arti-
culos del Vending; estimular dos méximas: rapidez y fiabilidad en las
ventas; y ningln coste por los integradores y/o TPVs.

FERIA CALENDARIO

EXPO-FOOD SERVICE se cele-
bré con éxito

Los pasados dias 20 y 21 de junio, se celebra-
ron los habituales Encuentros Profesionales que,
anualmente, organiza la prestigiosa revista
RESTAURACION NEWS, y en cuyo transcurso,
se entregaron los Premios “Hot Concepts
Espafia 2012, que destacan diversos aspectos
innovadores del mundo de las empresas de res- “PIENSA EN VENDING”......Y, EN JUNIO, TAMBIEN PIENSA EN FUTBOL

.
td U I'O C | On . No todo ha de ser trabajo en esta vida; también es importante el esparcimiento y el cultivo de las sanas afi-

Estos trofeos, pretenden destacar y difundir:

En el sentimiento pluridimensional que anima a ANEDA en su servicio al Sector de la Distribucion Automa-

Nuevos Conceptos de Restauracién Moderna, iy mpiscos b et o b s ook d s (0, 1o

nara con la gran final del 1 de julio, donde hacemos votos para que se encuentre nuestra seleccién.

la Trayectoria de una Empresa de Exito en el
Tiempo y Nuevos conceptos que tienen capaci-
dad de triunfar.jEnhorabuenal.

iQue lo disfrutes!.

EMPRESAS PREMIADAS El calendario de la Eurocopa de ANE-

DA, campeoén

En | icié 2012, | -
m?ngj?&i?onn:de 012, las empresas pre En ANEDA sentimos un gran orgullo y satisfaccion por

Servicio Répido: Starbucks Coffee el triunfo de nuestra seleccion fu’rbolistic':a,‘,erigiéndos§
Casual Dining: KFC en campeones de Europa. Nuestra Asociacién adelanté

el calendario de esta competicién a todo el Sector.
2Tendrd el calendario de ANEDA alguna virtud premo-
nitoria que ayude a la formacién espafola a vencer? Es
broma, naturalmente, pero a nosotros nos alegra mucho
esta coincidencia.

Fine Dining: Restaurante Arce

Hot Concept Junior: Tommy Mel’s

Hot Concept Senior: Grupo Robles¢
Restauracién Colectiva: Tamar las Arenas




ENTREVISTA

JAVIER MONTOYA, DELEGADO REGIONAL DE ANEDA EN LA ZONA SUR DE ESPANA

“ ANEDA es muy dinamica”

Javier Montoya, delegado de ANE-
DA en la Zona Sur de Espana, lleva
trabajando en el Vending desde
1987 “y quiero jubilarme en el sec-
tor”. Por ello, considera que debe
aportar su granito de arena y por
ello estd formando parte de ANEDA.

- La Distribucion Automatica vive una
situacion muy dificil. ¢Cual es su
andlisis personal sobre esta coyuntu-
ra?

- Todos los sectores profesionales viven una
muy dificil situacion coyuntural. Esto nos obli-
ga a todos a reinventarnos y a adelantarnos
a los acontecimientos. Cualquier empresa-
rio, de este o de cualquier ofro sector, que
espere a que los acontecimientos le obliguen
a actuar, bajo mi humilde opinién, estd lite-
ralmente fuera de juego, y, por tanto, en vias
de extincién mds pronto que tarde.

- ¢Ve perspectivas de mejoria a corto
o medio plazo?

- A corto plazo me imagino que no las ha-
brd. Muchos nos conformariamos con saber
si ya hemos tocado fondo, ya que si lo he-
mos tocado y estamos vivos, el medio plazo
puede ser bastante esperanzador. Creo o
quiero creer que el afio va a terminar mejor
que como empezé y, por lo que veo en el
dia a dia y por lo que charlo con colegas de
este y ofros sectores, si hay tenues perspectivas de me-
joria en el medio plazo.

Independientemente de esto, la fiabilidad en las ma-
quinas de vending ha crecido mucho durante esta cri-
sis, ya que muchas personas se han acercado a ellas
al reclamo que supone un precio mucho més competi-
tivo que la hosteleria, y han descubierto que lo que
ellos creian que era un armario con patas, se ha for-
nado en una compafiera leal y fiable para ayudar a
hacer mas agradable cada jornada laboral

- ¢Cual deberia ser la estrategia de los dis-
tintos agentes del Sector —operadores y pro-
veedores- para resistir los efectos de la cri-
sis?

- En primer lugar, debemos saber “vendernos”. Y la
mejor forma que ftenemos para poder vendernos es
unirnos y defender bastantes lineas de actuacién que

a todos nos vienen bien. Debemos defender la dignifi-
cacién del sector y de nuestros servicios a nuestros
clientes: somos profesionales que damos un servicio de
una calidad generalmente fantéstica a nuestros clien-
tes; eso tiene un precio, y debe tener un reconoci-
miento por parte de las empresas donde el vending
presta sus servicios.

Unos dias atrds, un empresario me decia que le argu-
mentase por qué deberia poner una méaquina de café
si en la cafeteria contigua a su empresa el café era fan-
tastico. Le saqué un vaso de café lavado en lavavaii-
llas pero con restos de carmin, y le dije que ningin
operador de vending, grande o pequefio, le daria nun-
ca un café en un vaso manchado de carmin. Y funcio-
né.

- ¢Qué pueden hacer las asociaciones secto-
riales para ayudar a la estabilidad, creci-



miento y rentabilidad del Sector, a pesar de la
situacion actual?

- Defender los intereses del sector ante la
Administracién y ante el conjunto del tejido empresarial
de este pais. Eso conlleva necesariamente integrar en
las asociaciones al mayor nimero de profesionales del
sector, desde operadores a proveedores.

- ¢Por qué perteneces al Comité Directivo de
ANEDA? Dicho de otra forma, ¢por qué un
empresario dedica tiempo y esfuerzo en be-
neficio de un Sector, restandoselo a su propia
empresa?

- Llevo trabajando en el Vending desde 1987, tengo
47 ahos y quiero jubilarme en el sector. Por tanto,
debo de contribuir a que el
sector avance, aportando mi
pequefio granito de arena en
los distintos frentes en los que
estoy activo dentro del sector.
Viajo continuamente por
gran parte del pais y recojo
a diario las inquietudes, las
ilusiones y los temores de mu-
chisimos profesionales. Y sue-
len coincidir los de todos los
empresarios, sean de Sevilla
o de Almeria, de Alicante o
de Canarias, y suelen coinci-
dir esas mismas inquietudes,
esas mismas ilusiones y esos
mismos temores en todos los
empresarios, sean grandes o
pequefos, sean proveedores
o operadores. Por tanto, si to-
dos desde nuestros pequefios
reinos de taifas logramos ten-
der puentes via ANEDA, po-
siblemente podremos enfren-
tarnos al futuro con la fuerza de ser un sector profe-
sional unido, y eso seguro conllevaré que los ingresos,
la productividad y la dignificaciéon de nuestro sector
aumente.

- ANEDA es la asociacion profesional de re-
ferencia y todo el mundo la conoce historica-
mente con sus virtudes y sus defectos. Pero
hay una nueva ANEDA, ;como es y qué
aporta?

- De la etapa anterior, poco puedo opinar; de la etapa
actual creo ser obijetivo si digo que es una asociacién
muy dindmica, donde todo el mundo tiene cabida, don-
de el Onico objetivo es la mejora del sector del
Vending. La regién de la que soy delegado es una de
las que més ha crecido en altas de nuevos socios y mu-
chos de ellos han recibido diversas informaciones que
les han resultado vitales para su dia a dia, y continua-
mente hacen consultas a ANEDA para obtener infor-
maciones de carécter legislativo o para informarse de
cualquier tipo de evento profesional.

ANEDA estd cada dia mas viva. Hemos estado pre-

VENDING”

“LA 1l JORNADA NACIONAL
“PIENSA EN VENDING” SE
CELEBRARA EN SEVILLA”

#EL UNICO OBJETIVO ES LA
MEJORA DEL SECTOR DEL

“DEBEMOS DEFENDER LA
DIGNIFICACION DEL SECTOR”

“SOMOS UNOS PROFESIO-
NALES QUE DAMOS UN SER-
VICIO DE UNA CALIDAD
GENERALMENTE FANTASTICA”

sentes en actos en gran parte de la geografia nacional
y cada vez los acto que organizamos son mas nume-
rosos. Por cierto, aprovecho para comentar que la |l
Jornada Nacional “Piensa en Vending” se realizard po-
siblemente en Sevilla el durante el tercer cuatrimestre
del afo, y confio y estoy convencido de que serd un
acto realmente entrafiable.

- Concretando, ¢qué ha hecho esta nueva
ANEDA desde que existe, hace solo un ano?
- La primera percepcién que se empieza a extender cla-
ramente es que se trata de una asociacién muy abier-
ta, donde tienen cabida todos aquellos que se intere-
san por el sector y forman parte de él. ANEDA se ha
abierto a los profesionales y muchos de ellos han sido
nuevas incorporaciones que,
bajo el paraguas de la
Asociacién, se encuentran
més resguarnecidos de las
diversas inclemencias que
acechan al sector. ANEDA
ha sabido captar de forma
clara y nitida cudles son los
verdaderos problemas el
sector y estd intentando me-
jorar todos los frentes de
nuestro pequeno gran mun-
do profesional. Creo que, a
dia de hoy, ANEDA es una
asociacién imprescindible
para cualquier empresa del
sector.

- ¢Cudles son tus obijeti-
vos empresariales?

- Solo uno: que cuando esta
crisis tan dura que nos estd
acosando termine, ver re-
compensado el esfuerzo de
haber aguantado el tipo y
de salir de ella fortalecido por haber creido que, ante
los panoramas més sombrios, solo cabe luchar con la
toda la fuerza, honestidad, perseverancia y originali-
dad.

- ¢Como es Javier Montoya en su vida perso-
nal? Gustos, aficiones....

- Javier Montoya en su vida particular es alguien que in-
tenta estar completamente desvinculado del trabajo,
disfruto de mi familia y de mis amigos, me encanta via-
jar, un fin de semana lo mismo puedo estar plantado to-
mando té verde en cualquier medina de Marruecos,
que perdido con mi pareja en una playa de Cadiz o en
alguna capital europea. Disfruto con el buen vino y el
buen whisky, y montar una buena barbacoa en casa
con unos buenos amigos se convierte en un profundo
placer. Como no conozco el concepto envidia, vivo
muy bien con lo que tengo, y disfruto de los éxitos de
mis amigos y conocidos. Me gusta el cine, la lectura, la
historia, el arte y creo que soy una persona muy normal
a la que le gusta mucho disfrutar de la vida y que cree
saber bien cémo hacerlo.



El café, siempre protagonista en el Vending

No existe ninguna duda de que, a pesar de la irrup-
cién en los ltimos afos de una amplisima gama de
productos en el Vending, el café continta siendo lider
indiscutible de ventas en la Distribuciéon Automética,
seguramente su producto més rentable y el mas claro
referente de nuestra actividad, que llega en muchos

casos a definirse como “maquinas de café”.

Por ello y por su indudable interés profesional, repro-
ducimos a continuacién un informe sobre el café, re-
alizado y firmado por la publicacién especializada
en este dmbito, FORUM CAFE.

El Mercado del Café
en Espana 2011

La crisis y las cdpsulas son las dos principales
variantes que han condicionado las estadisti-
cas de consumo de café en Espana del 2011,
La recesion econdmica ha frenado el consu-
mo y con ello, la entrada de café a nuestro
pals, mientras que las cdpsulas han favore-
cido al canal alimentacion en contra del de
1a hosteleria, que sigue perdiendo cuota de
mercado desde hace ya cinco anos.

Estos datos y otros referentes, a los principa-
les origenes del café que se bebe en Espana,
la distribucion del consumo por canales o la
evolucion de las exportaciones de café desde
nuestro pals, entre otros temas, se recogen
en el Informe Sectorial del Café en Espana
2011 elaborado por la Federacion Espanola
del Café y presentado por esta entidad, el
22 de junio, en el marco del XXV Congreso
Espanol del Café, celebrado en Bilbao.

Comercio Exterior

Durante 2011, Espana registréd unas importa-
clones netas de café verde de 234,495 Tm. un
1,9% menos que el ano anterior, lo que refleja
cierta estabilidad con respecto al afo ante-
rior (239.083 Tm.). El diferencial es pequeno,
aunque si se toma como referencia los datos
de hace cinco anos, 2007, periodo previoa la
crisis mundial, el diferenclal se sitda entonces
algo por encima del -5%.

Las importaciones de café tostado, en su
mayoria de la mano de empresas itallanas
afincadas en Espana, también se han mante-
nido muy estables, 14.262 Tm, en 2011 frente
alas 14,593 de 2010, aunque se sittan todavia
lejos de las importaciones récord de 2009,
cuando esta partida lleg6 a los 17.439 Tm,

Las importaciones de soluble es la unica
partida que crece en el andlisis de Comercio
Exterior, con un ligerisimo incremento de las
9.780 Tm. del 2010 a las 10,086 Tm. comunica-
das este afo a través del sistema Intrastat.

Todos est10s datos se resumen en una cakda
de las importaciones de café verde, de un
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4,66%, y un -2,27% de café tostado, y un
crecimiento del 3,13% de las entradas de
café soluble.

Por lo que se refiere a las exportaciones de
café, es decir el grano que lega a nuestro
pais por diferentes motivos y vuelve a salir
con el mismo formato de entrada o ya trans-
formado, apuntamos la significativa caida
de café verde, que ha pasado de 28.416 Tm
en 2010 a 20.551 el pasado afno. Por contra,
han crecido las ventas de café tostado, de
6.080 a 8.550 toneladas en ¢l mismo periodo,
mientras que la exportacion de café soluble
a terceros se ha mantenido muy estable con
un descenso casi inapreciable, de 29.795 Tm
en 20102 28.254 en 2011,

Asi, y en términos globales, las exportaciones
en Espana de café verde han decrecidoen el
periodo 2010-2011, un 27,68%, mientras que
las de café tostado han crecido un 40,62% y
las de soluble han retrocedido un -5,17%.

Uganda y la India entran en
la taza de café espanola

Tras tres anos de relativa estabilidad de las
importaciones de café Vietnamita en Espafa,
en tormo a las 94.600 Tm. por ano desde 2009,
en 2011 la legada de café desde este origen
se ha rebajado un 9,27%, Esta bajada la han
sabido aprovechar bien, India y Uganda que
han compensado tanto el retroceso de ven-
1as vietnamitas como las indonesias, -78,78%,
con incrementos de sus exportaciones a
Espana en tomo al 71% en el caso de India y
de un 21,69% en el caso de Uganda.

Los precios, calidades y cosechas han tenido
mucho que ver en este traspaso de expor-
taciones, aunque eén conjunto y haciendo
unicamente referencia al porcentaje de
distribucién de las importaciones de café
verde por variedades, los cambios han sido
minimos.,



Informe café

La importacién de ardbicas lavados (Co-
lombias y otros suaves) se mantiene estable
desde 2005, mientras que los brasiles bajan
ligeramente en favor de los robustas poruna
mera cuestion de precio.

Con todo, Espana continua siendo un mer-
cado de robustas, 63,16% frente al 36,84%
de importaciones de arabicas, si bien hay
que hacer la observacion que el soluble, y
en particular ¢l de exportacion, se Neva un
alto porcentaje de este robusta, por lo que
en el consumo interior del café tostado y
en particular el de hostelerfa el porcentaje
de arabiga es sensiblemente superior al de
robusta.

El café, en casa

En cuanto a la distribucién del consumo por
canales de venta, los datos ofrecidos por la
Federacion Espanola del Café reafirman la
tendencia de los Gltimos anos, en los que
se confirma el gusto de los espanoles por
tomar el café en casa. Del total del mercado,
el 62,88% del consumo se realiza a través
del canal de alimentacion, mientras que el
37,12% corresponde a la demanda de la hos-
teleria y 1a restauracion, un sector que tan
solo en los Ultimos cinco anos ha perdido un
9,1% de cuota. La demanda de café tostado
en este canal ha pasado de representar el
44,82% del mercado de 2007, a poco més
del 35% en 2011, con bajadas constantes del
consumo cada ano. La demanda de soluble
en |a hosteleria ha seguido la misma tdnica,
con la salvedad del importante repunte de
consumo en 2008, cuando la demanda de
esta presentacion pasd de un 1,40% a un
3,18%, una cuota que ha ido rebajéndose
en los anos posteriores hasta legar al actual
2,03%.

Ajustando todos estos datos Gnicamente al
mercado de hosteleria, la demanda de café
tostado en hosteleria representa el 94,53%
de este canal, reservando el 5,47% restante
al consumo de soluble.

Como contrapartida a la caida de consumo
total en hosteleria, la demanda en el canal
alimentacion no ha parado de crecer desde
2007, el ultimo ano, del Gltimo sexenio, en el
que la demanda en este segmento cayo. Si
en 2007 Ly distribucién del mercado le asig-
naba un 53,78% de consumo, hoy este ratio
ha aumentado hasta el 62,88%, empujado,
basicamente, por el éxito de las capsulas y la
recesion econdmica que ha restado clientes

Total Mercado del Café en Espana

Café TOSTADO 65 308 T6410] 7280%| 633 79916 7300%
Café SOLUBLE 11,366 28415 27.11% 11807 20518| 269
TOTAL 76674 104 825 100%| 80111 109433 100%
Café TOSTADO 58313 68226] S084%| S2200 61074 S450%
Café SOLUBLE 1.790 4475 690% 1414 88| S4Ts
TOTAL 00 103 72701 1000%| 83614 64600 100.0%
TOTAL 128777 177 526 100%| 133725 174042 100.0%

- Café TOSTADO 123 621 144 638| 8147%| 120504 140 680| 81.01%

- Caté SOLUBLE 13 156 32800| 1855% 1322 3063| 18.90%
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al sector hostelero, mermando consecuente-
mente su consumao. Por tipos de presentacio-
nes consumidas, el café tostado sigue siendo
el preferido por los espafioles para consumir
en casa. Aun y asl, nuestro interés por el so-
luble no ha parado de crecer y ha pasado de
representar un 7,43% del mercado en 2007
a un 16,96% en la actualidad, habiéndose
registrado el crecimiento mas importante en
2008, cuando practicamente el consumo en
esta partida se duplico (14,06%). La demanda
de café tostado, por su parte, ha seguido un
crecimiento mas regular, aungue la impor-
tante caida registrada en 2008, cuando el
consumo de este café en alimentacion pasé
de un 46,35% en 2007 a un 41,06% en 2008,
no permiten hablar de crecimientos especta-
culares, situdndose la demanda actual en un
45,92%, todavia algo por debajo, pues, de la
demanda récord de hace cinco afos.

Del mismo modo que hemos comentado
en relacion al canal hosteleria, si traslada-
mos todos estos datos unicamente al canal
alimentacion, el 73,03% de la demanda en
este dmbito en 2011 fue de café tostado y

un 26,97% de cafés soluble. Es decir, que
sumadas las partidas de ambos canales, el
mercado del café en Espana es un 81,01% de
café tostado y un 18,99% de café soluble.

Café mezcla, el rey

Pormenorizando un poco més todavia y
partiendo de los datos hasta ahora expuestos
en refacion al consumo de café tostado, tanto
en aimentacion como en hosteleria, vale la
pena comentar, también, ka distribucion de
este café por lo que se refiere a tipos. Segin
los datos de la Federacion Espanola del Café,
la mezcla -café natural mas torrefacto, no
confundir con blends- sigue siendo nuestra
opcién preferida de consumo, En hosteleria
esta preferencia es especialmente eviden-
e, un 48% de mezcla frente a un 38,50%
de natural, mientras que en alimentacion,
la diferencia es minima, 40,72% mezcla y
39% natural, En ambos casos, eso si, ka ten-
dencia apunta a un repunte de la mezcla,
basicamente por un tema de precios, siendo
especialmente evidente en el caso del canal
alimentacion, donde el consumo de este thipo

Café Verde: Importaciones por Variedad (%)

1. Colombia 645| 899 778| 799 610/ 540/ 633
2 Owos Suaves 876] 673| 917| 872] 870/ 1013 019
3 Brasily otros Ardbicas 2367| 2346| 2344| 2288] 2118| 2176| 2132




de café tostado ha crecido un 2,61% respecto
al a0 amterior. El descenso de demanda de
calé natural tambeén se da en los dos canales
aungque en ratios mucho mas pequenos, de
39.39% en alimentacionen 2010 a un 39% ac
tualy de un 35,89% a un 38,50% en el mismo
periodo en hosteleria. Apuntamos también
en este sentido la caida generalizada del café
torrefacto, que por primera vez en los Gitimos
CINCO aNnos, Iguaia practicamente Consumaos
en ambos canales, con una cuota de 1,55

en alimentacion y 1,50 en hosteleria

Consumo per capita

Lamentablemente, un ano mas, los datos
facilitados por la Federacion Espanola del
Café nos vuelven a situar a la cola del con
sumo én Europa. En 2010, ultimo ah0 con

datos actualizados de consumo per capita

cada espanol consumid una media de 3,85
kg/café/ano. Solo Irlanda, de los pakses que
recoge el Informe Estadistico Europeo regls
tra un consumo mas bajo que el nuestro, 2,1

kg/hab/ano
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Lo que hacemos.

Lo hacemos bien

Azucares
Edulcorantes
Cafés solubles
Cafés liofilizados

Monodosis café

Servimos al torrefacltor
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Mgrjcado del Café

Mercado del Café

Un trimestre mas del ano y el comentario
técnico sobre el mercado del café no puede ir
en otro sentido més que en ¢l que hemos re-
flejado en los GItimos nimeros de es1a revista.
Resulta abuerido hablar durante dos anos en
los mismos términos. Hoy las preocupaciones
basicas son estrictamente financieras, mer-
cados de futuros, etc. La deuda soberana de
paises como Grecia, 1a situacion econdmica de
algunos paises europeos como ltalia, Espanao
Portugal, el cambio de Gobiermo en Francia y
la dificil y titubeante recuperacion de los Esta-
dos Unidos, con unas elecciones ya praximas,
son una realidad que condiciona la politica
de toma de decisiones de los inversores que
hacen sus apuestas en las bolsas mundiales.
Visto asl, poco tienen que ver con la situacion
del mercado cafetero, las ventas récord en
todo ¢l mundo de cafés robustas de precio
bajo o las cosechas, también récord, de Brasil,
Vietnam y Etiopia.

Colombia se ha visto
obligado a triplicar sus
compras a Peru para
compensar su escasa
cosecha

Y es que los precios siguen altos, fruto de
la combinacion del cierre de bolsa, diferen-
ciales y moneda americana. La fluctuacion
euro-dolar es constante y en diferencias de
tan solo cinco o seis dias, el incremento del
valor de la moneda americana frente a la
curopea puede ser de mas de un 5%.

En estos dias, ademds, los comentarios sobre
el café y su calidad se centran en las ventas
espectaculares de café de Vietnam, con
registros de demanda tan alta, que otros
origenes mas reflexivos han decidido prac-
ticar la retencion de las entregas y con ello
conseguir un incremento en sus precios de

48 Forufuafé

venta, de cara a un sector abocado a buscar
una rentabilidad minima frente a un mercado
que requiere cafés de precio constante o
mejor aun, de precios mas bajos. ;Qué gran
error seguir los dictamenes econdomicos y
olvidarnos de la calidad!

Los clientes finales, ante un mal café dejan
de tomarlo, o acuden menos a los locales
donde los sitven. Eso si, han descubierto las
capsulas que pagan a un precio superior,
algo que dicen hacerlo, satisfechos por la
oferta de origenes con renombre y solera
que les ofrece este sistema,

{Cudl es el futuro? ;Qué hay que hacer?
Pues estd claro que debemos consumir
cafés distintos, mejores, de la cosecha en
Curso, con un buen tueste que nos realce
en 1aza las caracteristicas de ese origen
concreto. Por supuesto, también debere-
mos dejar sitio a los robusta, que los hay
y buenos y al igual que nosotros, que nos
toca quedarnos con las naranjas de menor
calidad, los paises productores deberan
réservar para su consumo domestico los
cafés de calidades mas bajas

Brasil

Segun CECAFE, las exportaciones en el mes de
abril, tendendo en cuenta el periodo vacado-
nal de Pascua, se cifraron en 1.7 millones de
$3¢05, 400,000 5305 Menos Que en Marzo,

El conilon ha sido el café con mayor activi-
dad. Desde el mes pasado, mayo, se ofrece
ya café nuevo para embarcar, mientras
que el real brasilefo sigue inmerso en una
clara tendencia a su depreciacion frente
al délar.

En estos momentos estamos en el impds de
la cosecha brasilena. Apuntamos en este sen-
tido, que a finales de abril, las zonas cafeteras
fueron alcanzadas por un frente frio que trajo
Nuvias generalizadas en las zonas de Parand,
Sao Paulo y el sur de Minas Guerals.

Vietnam

Las vacaciones de Semana Santa en Europa
han tenido efecto en el mercado local, que
ha estado muy poco activo durante &l mes
de abril, con una calda de las exportaciones
del 20% respecto al mes anterior, y el mismo
mes del pasado ano, segin la Oficing General
de Estadistica vietnamita.

Se ha empezado a observar un incremento
de café almacenado por parte de los traders
en Vietnam, lo que lleva a pensar que se
espera una escasez de grano de cara al final
de la cosecha.

El Banco Central de Vietnam ha publicado
una circular solicitando informacién a los
bancos comerciales sobre los préstamos
realizados a empresas de café, Existe
preocupacion por los problemas de la
industria y las deudas en empresas del
sector, que empiezan ya a afectar a la ban-
ca local. Tan solo en Dak-Lak, 43 empresas
y agentes han sufrido incumplimientos
este ano, que suman y afectan a 3.000
tm de Cafeé.

Los problemas de entrega de Vietnam es mds
que probable que sean compensados por
otras cosechas de robusta de Brasil, Indone-
sia e India en los proximos meses.

Centro América y Colombia

Colombia ha triplicado las compras de otros
cafés, especialmente de Peru, para compen-
sar la disminucidon de su cosecha. En total
compro 99.580 sacos de 60 kilos de café en
¢l mes de febrero, casi el triple de La cantidad
comprada hace un ano, 36.540, con lo que se
ha convertido en el sequndo comprador de
Perl, después de EUA.

Desde Colombia llegan noticias contradicto-
rias sobre ¢l volumen de la cosecha, ka cual,
segun estimacion de la Federacion Nacional
de Cafeteros (FNC), se estima alcance los 7.8



millones de sacos, frente a otros datos histo
ricos de 11-12 millones de sacos

En cuanto a Guatemala, sus exportaciones
cayeron en el mes de abril con respecto a
marzo, cifrdndose las exportaciones actuales
de 2012 entorno a 1,45 millones de sacos.

Aoneda: cotizacion euro-ddlar

El mundo de las divisas sigue dominado por
la inestabilidad europea y los temores sobre
1a situacion en algunos paises, concretamen-
te Espana, italia y Portugal

Con el cambio de gobierno eén Francia, la in
certidumbre de nuestro pais, y la pérdida de
lands en Alemania por parte del partido de la
senora Merkel, no auguran un camino hacia
1a estabilizacion del euro, que en el momento
de redactar este informe cotiza a 1,217

Icona Cafés
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AHORRA DINERO
Conducir hasta la tien
que quieres estd justoen

iempo y dinero. Pero el refresco

da te consume t
quina vending.

frente tuyo. jSi! En una ma

AHORRA ENERGIA
No has de utilizar
quieres. Tienes tus articu

transporte para consequir o que

un medio de
os en las maquinas vending.

|os favorit

www.aneda.org




ventia

Un nuevo concepto de tiendas automaticas.

ventia retail

Sistema de gestion incluido en las \ 'm

tiendas automaticas que marca la
diferencia
Permite la gestion y el control on line de la venta, | : — 2 | n fo I'mi«
del dinero en efectivo, stocks e incidencias. ! 1
» Integra todos los medios de pago. = nuestras

Soluciones de venta automatica con
soporte digital tanto informativo como
publicitario

Incentiva la venta por impulso,

a la promocidn de productos, marcas y . .
ventia service

Personalizacion a la carta tro
> \..J
* Asesoramiento.

mund

cdpsulas

Fabricacidn a medida.
Imagen corporativa: logotipo, colores, etc.

somos fabricantes de cdpsulas

inves www.cafearabo.com

;COMO OPTIMIZAR LOS PAGOS Y LA GESTION? .
La calidad

M U C1 8 O El terminal multifuncion se filtl'a
I pensado para vosotros

Innovar y crear valor

en vuestro punto de venta

That's ing enico’

INSTALACIONES
en Espana

N

EICTENEN

Lider mundial en la seguridad de pago electrénico, vuestros objectivos
de negocio y financieros son nuestras prioridades.

El terminal iUC180, gracias a la tecnologia TELIUM 2 la mds potente del mercado, se convertird
en la referencia del vending. Nuestra capacidad de asociarnos con los mejores proveedores
del mundo del vending os permitira poner en marcha, como en un Smartphone, una
solucion personalizada. Con nuestros socios, podemos contribuir al crecimiento rapido y
eficaz de vuestros ingresos gracias a nuestras soluciones innovadoras.

@ lm P% mmuc www.ingenico.es [D BW' water + more &?;nwoz.lm ;wwmm-wzwwawuuw

www.aztek.lu wwwImcontrolcom  www.distilog.fr v NATEN T SN EUORY Tel: +34 837 023 204 info@water-and-more.de



EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del
Vending.

y Técnicos Legales de Empresa, S.L.

URO .. ONSULTORES
Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como auténomos, en
temas fiscales, laborales, contables,
juridicos y financieros, con altos criterios
de profesionalidad y una inmejorable
relacion calidad-precio.

Estamos a su disposicion en:

Calle Viriato 69, 1°A 28010 Madrid.
Tel. 915919878. Fax. 915919879.
E-mail: rmartin@euroconsultores.es

EUROCONSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a todos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta
calidad, basada en una atencion
personalizada y con una comunicacion
directa permanente.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
§  EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

Asesoramiento y redaccion de contratos
de deposito de explotacion de maquinas

° idi
J UI'IdICCl distribuidoras automaticas.

e Fiscal ™.

e Contable

Informacién y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria,  Sistema de
Andlisis de Peligros y Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,
normativa autonémica del vending,
identificacion de maquinas, sistemas de
trazabilidad,  gestion de residuos,
informacion alimentaria al consumidor y
etiquetado, cadena de frio, formacion
higiénico-sanitaria, etc.
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cgh LA NUENA <

la alternativa mas natural
the most natural choice

T Grupo Lagtia
2 Poligono Valdoli, Parcela 1 nave 20-21
45500 - Torrijos (Toledo), Esparia
Tel: 925 772 330
Fax: 925 772331

SGS wwwlagtia.com AEEDK




Un buen café
se merece un agua perfecta

Certificado:

Todeos los filtros de la gama BRITA® responden
las exigenclas del Certificado de C: e

BRITA" Professional - El experto en filtracién de agua
Elige agua .

Las 3 ventajas:

« calidad dptima de agua
- alta fiabilidad

- funcionamiento sencillo

ACS

conform

ia (ACS).

El desarrollo duradero:

= Desde1992, el reciclaje estd en el corazén
de la actividad internacional de BRITA", -
que dispone de su propia planta de reciclaje de cartuchos

BRITA’ Iberia S.LU

Rambla Catalunya, 184 izq
0B0O7 Barcelona - Spain
PPD-ES@britanet
Tel:+3493 3427570
www.profesional britaes

SANDWICH L.M.

CALIDAD Y SERVICIO
ELABORACION DIARIA

916772266

WWW.SANDWICHLM.COM

‘k printcolor.es
/’/‘ impresién digital online

SOLUCIONES
para VENDING

EMPLAZAMIENTOS
m NUEVOS:

- Fideliza tus clientes
personalizando sus maquinas
desde una sola unidad con su
imagen corporativa.
- Publicita tus equipos con tu logo
o imagen corporativa, mejorando la

EMPLAZAMIENTOS
W EXISTENTES:

- No cambies las maquinas de
vending, personalizalas desde una
sola unidad, mejorando la zona de
vending.

CARACTERISTICAS
B PRINCIPALES:
- Excelente resistencia al impacto.
- Te entregamos los frontales listos
para ser colocados.
- Manipulacion facil.
- Excelente termoformabilidad.
- Resistencia a muy bajas
temperaturas.

PARA EMPEZAR, ;Qué
@ debo hacer?

Envia un mail a info@printcolor.es
Indicanos:

- Modelo de maquina

- Cantidad de frontales

- Si dispones de disefio propio.

perfecta fusién entre %
tecnologia Sanden y
produccion Vendo

nnovacién

B«jo consumo en iluminacién
4 grupo de frio
sexcelente luminosidad LED’s

stemperatura minima 2°C
nsistema ahorro nocturno de energia

[nnovador sistema de venta

robotizado “CATCHER”

mentrega producto en 8 segundos
maumento de venta por impulso
mnbandejas sin conexion eléctrica
ntodos los formatos sin ajustes

SandenVendo Iberia S.A.

Cl. Sant Ferran, 92 | Poligono Industrial la Almeda
08940 Cornella ann:eIonn - Spain

Tel: +34 93 474 1555 | Fax: +34 93 474 1842

infi @ do.es | Www. do.es

Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3

Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18

08130 Santa Perpétua de Mogoda (Bcn)
info@printcolor.es

www.printcolor.es

Tel. 902 420 003



el mayor surtido
de galletas

para el Canal Iinﬁ,a_l._sg

Tortitas de Maiz e

Mw;uucmln_ e @:—?
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o
ki __o.-— p— Pick Mini Cracker
" 750
DietNature Chocolate y Soja Caracteristicas Principales
59 Exterior: teclado seleccidn Refrigeracién: hasta 3 9C

para 85 modeios Cambi,
£an temperatura

de producta, entrada de
monedas antiliquicos v ta
de recogida de products, todo  estratificada y seguridad de
en acero Incxidable 304 2 fria, que Impide 1a venta de
prueba de quemaduras de productos comestibles si
mechercs. Disploy superan dicha temperatura,
alfanumérico de grandes :
dimensiones con fondo azul.  Sensor: sensor de caida
7 de producta de ultima
Interiores: paredes generackin.
interiores de la maquina en

hoja de acero incxidable 304.  Software: nuevo software
Bandejas de products, 2011 con multiples
espirales, separadores, guias  opclones,

de latas, todo ello en acers
ingxidatle 304. 7 cajones

Sistemas de pago
extraibles para almacenar i
icto

9o ¥
comunicacion: Mmaquinas
predispuestas para
conectar modulos de
telemetria, balleteros y

Tluminacian: (luminacion

ChocoBom ChocoBorm cholate con leche Diet-fibra Muesli Diet-fibra Cholate por 3 tiras de led con Menos  Larjetas de moneders,
100 100, £onsumo y maxima duraciin,
9 a 25| COMD MAY0r rEspeto por

ol medso ambiente.

=

Teclado Antrandakon Entrada de monedas

antiliquids

Cristal da de 20 Cajones de almacén de  Buminacién por 3 tiras de led Bandejas en acero
i novidable,

iPidanos presupuesto, se sorprendera!
Teléfono Ventas

902 431 668

Teléfono Servicio Técnico

. 902 830 082

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica
Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8

33428 Llanera - Principado de Asturias - Espaia
info@eraventa.com

www.eraventa.com

'F ._'_} ’ L'
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|Q LaCleo.com

[amss c.o:-wplef'a

Te apetece un batido frio de vainilla con cereales ?

O quizds un chocolate a la taza con arvoz inflado ?

Y, a quien no le apetece un Smoothie en el gimnasio ?

Con la Cleo puedes elegir cada dia una combinacion
diferente, frio o caliente, hasta puedes pedir un café

BEBIDAS FRIAS BEBIDAS CALIENTES

@ Gran Oportunidad de Negocio

Contacto:
Emilia Bfaz - Director Comerekal

@ (ategoria en Grecimiento y Expansidn
@ Descuento Especial Socios ANEDA

w

886 817 173 - ediaz@weider.es
WwWw.weider.es

WEIDER

J WEIDER NUTRITION S.L.

Aplicaciones del Vending, S.L.

Avda. Marina, 14 B

08830 Sant Boi LLob (Barcelona)

Tel: 0034 93 479 50 40 Fax: 0034 93 479 32 95
www.apliven.com - info@apliven.com




Condiciones especiales para asociados de ANEDA

DeVal®

CREAMOS el VENDING GANADOR

6 Copy

Llega a nuestro pais la copiadora definitiva.
LA COPIADORA AUTOMATICA !!!
ESCANEA, COPIA E IMPRIME...

INCLUSO LO GUARDA EN MEMORIAS USB!!!

0804

B2

AUME
H-s @D | ‘one,
/-5 o

OTAcion

- DISENO ROBUSTO PARA PODER INSTALAR EN
LUGARES

PUBLICOS Y ACCESIBLE PARA MINUSVALIDOS.
- PANTALLA TACTIL DE 17" DE GRAN RESISTENCIA.
- ACEPTACION DE BILLETES, Y MONEDERO CON DEVOLUCION DE CAMBIO.

-2 IHPIESOMS CON AUTONOMIA DE MAS DE 1.600 HOJAS Y MAS DE 14.000
IMPRESIONES

- CONTROL DE ESTADO ON LINE Y ENVIO DE MENSAJES DE ALARMA.

cuidado para ti
Especialistas en materia prima
Valor, compromiso y confianza
Atencion personalizada a todos nuestros clientes
La industria alimentaria al servicio del vending
y
comerciales.
de oficinas, administraciones puablicas, consulados...
, estaciones de tren y autobuses, estaciones de metro...

WWW.ROBOCOPY.ES - TEL. 902 998 104 - info@robocopy.es

www.blenderdeval.com

ANE

con sus
proveedores






